Département de littérature, théatre et cinéma Chargé de cours : Eric Falardeau

Faculté des lettres et des sciences humaines Session : hiver 2024
CIN 2302 — APPROCHES DE L’ INDUSTRIE
CINEMATOGRAPHIQUE

Horaire : Mercredi 15h30-18h20

Pavillon : Pavillon Louis-Jacques Casault

Local : 1630

Modalité : En présence

Portail Zoom :  https://ulaval.zoom.us/

Bureau : CSL-3427 (rendez-vous par courriel)

Courriels : eric.falardeau@lit.ulaval.ca *** Précisez CIN1110 dans 1’objet du courriel

direction.cin@lit.ulaval.ca (direction du programme de cinéma)

Contenu, méthode et objectif du cours

Ce cours présente la situation de la nouvelle industrie numérique dans 1'économie de marché du
cinéma. Il permet d'étudier l'apport des nouvelles déclinaisons numériques dans la sphere culturelle
et de considérer la mutation de ses pratiques (production indépendante, cinéma léger, mise en
réseau, séric Web, etc.).

L’enseignement se fera sous forme de cours magistraux, de lectures obligatoires et de conférences.
Plusieurs méthodes seront utilisées afin de favoriser les apprentissages (études de cas, analyses,
etc.). L’¢léve sera en mesure de développer une réflexion articulée portant sur différents aspects
relevant des dimensions industrielle et économique de 1I’écosystéme médiatique contemporain.

Déroulement des séances

80 min — Classe magistrale, consignes, discussion, etc.

30 min — Retour sur les lectures et les travaux personnels, période de questions
30 min — Visionnage en classe et discussion

[Selon les séances] Conférencier.éres invité.es

Répartition hebdomadaire

3h Cours

2h Laboratoire ou travaux pratiques
4h Travail personnel

9h Total


https://ulaval.zoom.us/
mailto:eric.falardeau@lit.ulaval.ca

Calendrier

Semaine 1 : 17 janvier 2024
Présentation du syllabus et introduction

Semaine 2 : 24 janvier 2024
Penser I’économie du cinéma / Industrialisation de la culture / Vocabulaire (secteur, filiére,
écosystéme, acteurs, etc.)
e CRETON, Laurent, « Penser I’économie du cinéma », in L économie du cinéma en 50
fiches. Paris : Armand Collin, 2020, p. 9-27.
https://ulaval.on.worldcat.org/oclc/1191049316

Semaine 3 : 31 janvier 2024
Remise des consignes du TP#1
La filiére cinématographique / Les marchés du cinéma / Le systéme des studios
e CRETON Laurent, « Chapitre 3. La filiére cinématographique », dans Economie du
cinéma. Perspectives stratégiques, sous la direction de CRETON Laurent. Paris, Armand
Colin, « Cinéma / Arts Visuels », 2020, p. 55-77.

Semaine 4 : 7 février 2024
Ecosystéme des médias / Socio-économie des médias / Bien médiatiques et biens culturels /
Industries culturelles et médiatiques
e BULLICH, Vincent et Laurie SCHMITT, « Socio-économie des médias : analyser les
stratégies de production-valorisation », dans Lafon, Benoit (dir.), Médias et médiatisation.
Analyser les médias imprimés, audiovisuels, numériques. Fontaine : Presses
Universitaires de Grenoble, coll. Communication en +, 2019 :19-46.
https://ulaval.on.worldcat.org/oclc/1125225135
e SONNAC, Nathalie, « L’écosystéme des médias. Les enjeux socioéconomiques d’une
interaction entre deux marchés », dans Communication, vol.32, no2, 2013 :
https://journals.openedition.org/communication/5030

Semaine 5 : 14 février 2024
Conférencier invitié : Julien Bernatchez, animateur de Box-Sophisme
Le public et les salles / Modes de financement / Exploitation / Box office / Mise en marché /
Multicanal
e CHARLEBOIS, Danielle, LEVIE, Joélle et POTVIN, Marie, Produire ? D 'une idée a
[’écran — Un guide, Montréal, INIS/SODEC, 2009, p. 1:1 - 2:20.
e CROWELL, Thomas A., “Selling Your Film”, in The Pocket Lawyer for Filmmakers: A
Legal Toolkits for Independent Producers, Oxford: Elsevier/Focal Press, 2007, p. 227-
241.
https://ulaval.on.worldcat.org/oclc/1313669178



https://ulaval.on.worldcat.org/oclc/1191049316
https://ulaval.on.worldcat.org/oclc/1125225135
https://journals.openedition.org/communication/5030
https://ulaval.on.worldcat.org/oclc/1313669178

Semaine 6 : 21 février 2024
La situation au Québec
e Portrait statistique des industries culturelles et créatives québécoises, rapport final,
Ministrére de la culture et des communications, février 2022. En ligne : https://cdn-

contenu.quebec.ca/cdn-contenu/adm/min/culture-communications/publications-
adm/acces-information/demandes-acces/2022/2204001-001-document.pdf

Semaine 7 : 28 février 2024
Examen de mi-session (25%) / Remise du TP#1 (25%)

Semaine 8 : 6 mars 2024
SEMAINE DE LECTURE

Semaine 9 : 13 mars 2024
Remise des consignes du TP#2
Marketing, économie de ’attention et systémes de recommandation / Internet et médias
socio-numériques / Réseaux, effets de réseaux et marchés multiplateformes
e BENGHOZI Pierre-Jean, Elisa SALVADOR et Jean-Paul SIMON, « « In the mood for
technology ? ». Numérique et cinéma, de nouvelles formes d’intermédiation / de nouveaux
leviers de création ?», dans Réseaux, 2019/5 (n° 217), p. 47-77. DOI
10.3917/res.217.0047. URL : https://www.cairn.info/revue-reseaux-2019-5-page-47.htm
e BOMSEL, Olivier, Gratuit ! Du déploiement de |’économie numérique, Folio Actuel,
Paris : Gallimard, 2007, p. 63-96.

Semaine 10 : 20 mars 2024

Conférencier invitié : Simon Laperriére, programmateur de festivals

L’économie des festivals

e DELAPORTE Chlo¢, « Chapitre 3. La logique de champ. L’ambition nomothétique du

champ cinématographique », dans La culture de la récompense. Compétitions, festivals et
prix cinématographiques, sous la direction de DELAPORTE Chloé. Saint-Denis, Presses
universitaires de Vincennes, « Culture et Société¢», 2022, p. 109-173. URL:
https://www.cairn.info/la-culture-de-la-recompense--9782379242380-page-109.htm
https://ulaval.on.worldcat.org/oclc/1347439386

Semaine 11 : 27 mars 2024
Diffusion en mode continu (streaming) / Plateformes / Piratage / Economie du streaming /
GAFAN / Séries web
e CHANTEPIE, Philippe et Thomas PARIS, « Les enjeux contemporains », Economie du
cinéma, Paris : Editions La découverte, 2021, p. 89-110.
e MENARD, Marc, « Systémes de recommandation de biens culturels. Vers une production
de conformité ? », Les Cahiers du numérique, vol. 10, no 1, 2014, p.69-94.


https://cdn-contenu.quebec.ca/cdn-contenu/adm/min/culture-communications/publications-adm/acces-information/demandes-acces/2022/2204001-001-document.pdf
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https://ulaval.on.worldcat.org/oclc/1347439386

Semaine 12 : 3 avril 2024
Documentaire / Cinéma indépendant / DIY / Industries des effets spéciaux
e Association des documentaristes du Canada, Tracer la voir pour la production d’impact au
Canada, Téléfilm Canada, En ligne : https://telefilm.ca/fr/etudes/doc-tracer-la-voie-pour-
la-production-dimpact-au-canada
e CURTIN, M. and J. VANDERHOEF (2015), A Vanishing Piece of the Pi: The
Globalization of Visual Effects Labor. Television & New Media, 16(3), p. 219-239.
https://doi.org/10.1177/1527476414524285

Semaine 13 : 10 avril 2024
Régulation / Marchés mondiaux / Diversité culturelle
e ROUSSELIERE, Damien, « Cinéma et diversité culturelle : le cinéma indépendant face a
la mondialisation des industries culturelles », dans Horizons philosophiques, volume 15,
numeéro 2, printemps 2005, p. 101-123. https://doi.org/10.7202/801295ar
e THEORET, Yves, « Petite histoire de la reconnaissance de la diversité des expressions
culturelles », dans THEORET, Yves (dir.), David contre Goliath. La Convention sur la
protection et la promotion de la diversité des expressions culturelles de ["UNESCO,
Montréal, Editions Hurtubise HMH, 2009 p.16-50.

Semaine 14 : 17 avril 2024
Retour sur la session

Semaine 15 : 24 avril 2024
Examen final (25%) / Remise du TP#2 (25%)


https://telefilm.ca/fr/etudes/doc-tracer-la-voie-pour-la-production-dimpact-au-canada
https://telefilm.ca/fr/etudes/doc-tracer-la-voie-pour-la-production-dimpact-au-canada
https://doi.org/10.1177/1527476414524285
https://doi.org/10.7202/801295ar

Modalités d’évaluation

Examen de mi-session (25%) (évaluation sommative)
Examen sur table visant a évaluer le niveau de compréhension des contenus du cours.

Examen final (25%) (évaluation sommative)
Examen sur table visant a évaluer le niveau de compréhension des contenus du cours.

Etudes de cas (2) (25%) (évaluation formative)

Réflexion théorique prenant pour appui les contenus et problématiques vus en classe. Cinq pages
de compte rendu et d’analyse (interligne et demi, Times New Roman, taille 12pt). Doit inclure une
bibliographie.

TP 1 : 28 février

TP 2 : 24 avril

Utilisation de D’intellicence artificielle (IA) générative conformément aux consignes de
chaque évaluation :

Les personnes étudiantes doivent prendre connaissance des consignes spécifiques a chaque
¢évaluation prévue dans le cours pour valider ’utilisation permise ou interdite de I'IA générative.
Lorsque cette utilisation est permise, les personnes étudiantes doivent s’assurer de respecter les
attentes en matiere de citation et de référence. Une utilisation de 1'TA générative qui n’a pas été
autorisée dans les consignes d’une évaluation ou qui n’est pas mentionnée ou citée correctement
constitue une infraction relative aux études selon le Reéglement disciplinaire a 1’intention des
¢tudiants et étudiantes de 1’Université Laval. Le non-respect de cette exigence constitue une
infraction relative aux études et pourrait mener a I’application des sanctions prévues au Réglement
disciplinaire.

Ressources

Un espace qui présente les nombreux documents, sources d'information et ressources électroniques
en études cinématographiques de la Bibliothéque :
https://www.bibl.ulaval.ca/explorer-par-discipline/etudes-cinematographiques

Réserve du cours

https://ulaval.on.worldcat.org/courseReserves/course/id/20407670

N.B.:
Toute absence non justifiée a une évaluation se verra automatiquement pénalisée par un échec.


https://www.bibl.ulaval.ca/explorer-par-discipline/etudes-cinematographiques
https://ulaval.on.worldcat.org/courseReserves/course/id/20407670
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History: An International Journal, Vol.24 (2), 2012, p. 187-195.
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to File Sharing, Berkeley: University of California Press, 2013.
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doi: 10.1057/9781137406613
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ELSAESSER, Thomas, “Afterword - Digital Cinema and the Apparatus: Archaeologies,
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Palgrave Macmillan, 2008, p. 226-240.
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2005.
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Platforms, Boston: Harvard Business Review Press.

GARCIA, Thibault, Qu est-ce que le « virtuel » au cinéma ?, Paris : L’Harmattan, 2009.



GUBBINS, Michael, “Digital Revolution: Active Audiences and Fragmented Consumption”, dans
D. IORDONAVA et S. CUNNINGHAM (dir.), Digital Disruption: Cinema Moves On-Line, Saint
Andrews, UK: St Andrews Film Studies, 2012.
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Tracing the Moving Image in the Age of Digital Dissemination, London: Palgrave Macmillan,
2016.
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HANSEN, Mark B. N., New Philosophy for New Media, Cambridge, London: MIT Press, 2004.
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Editions Infropresse, 2015.
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