
 
Département de littérature, théâtre et cinéma Chargé de cours : Éric Falardeau 
Faculté des lettres et des sciences humaines Session : hiver 2024 
 

CIN 2302 – APPROCHES DE L’INDUSTRIE 
CINÉMATOGRAPHIQUE 

 
 
 
Horaire : Mercredi 15h30-18h20  
Pavillon : Pavillon Louis-Jacques Casault 
Local :  1630 
Modalité : En présence  
Portail Zoom : https://ulaval.zoom.us/  
Bureau :  CSL-3427 (rendez-vous par courriel) 
Courriels : eric.falardeau@lit.ulaval.ca *** Précisez CIN1110 dans l’objet du courriel 
  direction.cin@lit.ulaval.ca (direction du programme de cinéma) 
 
 
 

Contenu, méthode et objectif du cours 
 
Ce cours présente la situation de la nouvelle industrie numérique dans l'économie de marché du 
cinéma. Il permet d'étudier l'apport des nouvelles déclinaisons numériques dans la sphère culturelle 
et de considérer la mutation de ses pratiques (production indépendante, cinéma léger, mise en 
réseau, série Web, etc.). 
 
L’enseignement se fera sous forme de cours magistraux, de lectures obligatoires et de conférences. 
Plusieurs méthodes seront utilisées afin de favoriser les apprentissages (études de cas, analyses, 
etc.). L’élève sera en mesure de développer une réflexion articulée portant sur différents aspects 
relevant des dimensions industrielle et économique de l’écosystème médiatique contemporain.  
 
 

Déroulement des séances 
 
80 min – Classe magistrale, consignes, discussion, etc. 
30 min – Retour sur les lectures et les travaux personnels, période de questions 
30 min – Visionnage en classe et discussion 
[Selon les séances] Conférencier.ères invité.es 
 
 

Répartition hebdomadaire 
 
3h Cours 
2h Laboratoire ou travaux pratiques 
4h Travail personnel 
9h Total  

https://ulaval.zoom.us/
mailto:eric.falardeau@lit.ulaval.ca
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Calendrier 
 
 
Semaine 1 : 17 janvier 2024 
Présentation du syllabus et introduction 
 
Semaine 2 : 24 janvier 2024 
Penser l’économie du cinéma / Industrialisation de la culture / Vocabulaire (secteur, filière, 
écosystème, acteurs, etc.) 

• CRETON, Laurent, « Penser l’économie du cinéma », in L’économie du cinéma en 50 
fiches. Paris : Armand Collin, 2020, p. 9-27.  
https://ulaval.on.worldcat.org/oclc/1191049316 

 
Semaine 3 : 31 janvier 2024 
Remise des consignes du TP#1 
La filière cinématographique / Les marchés du cinéma / Le système des studios 

• CRETON Laurent, « Chapitre 3. La filière cinématographique », dans Économie du 
cinéma. Perspectives stratégiques, sous la direction de CRETON Laurent. Paris, Armand 
Colin, « Cinéma / Arts Visuels », 2020, p. 55-77.  

 
Semaine 4 : 7 février 2024 
Écosystème des médias / Socio-économie des médias / Bien médiatiques et biens culturels / 
Industries culturelles et médiatiques  

• BULLICH, Vincent et Laurie SCHMITT, « Socio-économie des médias : analyser les 
stratégies de production-valorisation », dans Lafon, Benoit (dir.), Médias et médiatisation. 
Analyser les médias imprimés, audiovisuels, numériques. Fontaine : Presses 
Universitaires de Grenoble, coll. Communication en +, 2019 :19-46. 
	https://ulaval.on.worldcat.org/oclc/1125225135 

• SONNAC, Nathalie, « L’écosystème des médias. Les enjeux socioéconomiques d’une 
interaction entre deux marchés », dans Communication, vol.32, no2, 2013 : 
https://journals.openedition.org/communication/5030    

 
Semaine 5 : 14 février 2024 
Conférencier invitié : Julien Bernatchez, animateur de Box-Sophisme 
Le public et les salles / Modes de financement / Exploitation / Box office / Mise en marché / 
Multicanal 

• CHARLEBOIS, Danielle, LEVIE, Joëlle et POTVIN, Marie, Produire ? D’une idée à 
l’écran – Un guide, Montréal, INIS/SODEC, 2009, p. 1:1 - 2:20.  

• CROWELL, Thomas A., “Selling Your Film”, in The Pocket Lawyer for Filmmakers: A 
Legal Toolkits for Independent Producers, Oxford: Elsevier/Focal Press, 2007, p. 227-
241.  
https://ulaval.on.worldcat.org/oclc/1313669178  

 
 
 
 

https://ulaval.on.worldcat.org/oclc/1191049316
https://ulaval.on.worldcat.org/oclc/1125225135
https://journals.openedition.org/communication/5030
https://ulaval.on.worldcat.org/oclc/1313669178
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Semaine 6 : 21 février 2024 
La situation au Québec 

• Portrait statistique des industries culturelles et créatives québécoises, rapport final, 
Ministrère de la culture et des communications, février 2022. En ligne : https://cdn-
contenu.quebec.ca/cdn-contenu/adm/min/culture-communications/publications-
adm/acces-information/demandes-acces/2022/2204001-001-document.pdf  
 

Semaine 7 : 28 février 2024 
Examen de mi-session (25%) / Remise du TP#1 (25%) 
 
Semaine 8 : 6 mars 2024 
SEMAINE DE LECTURE 
 
Semaine 9 : 13 mars 2024 
Remise des consignes du TP#2 
Marketing, économie de l’attention et systèmes de recommandation / Internet et médias 
socio-numériques / Réseaux, effets de réseaux et marchés multiplateformes 

• BENGHOZI Pierre-Jean, Elisa SALVADOR et Jean-Paul SIMON, « « In the mood for 
technology ? ». Numérique et cinéma, de nouvelles formes d’intermédiation / de nouveaux 
leviers de création ? », dans Réseaux, 2019/5 (n° 217), p. 47-77. DOI : 
10.3917/res.217.0047. URL : https://www.cairn.info/revue-reseaux-2019-5-page-47.htm  

• BOMSEL, Olivier, Gratuit ! Du déploiement de l’économie numérique, Folio Actuel, 
Paris : Gallimard, 2007, p. 63-96. 

 
Semaine 10 : 20 mars 2024 
Conférencier invitié : Simon Laperrière, programmateur de festivals 
L’économie des festivals 

• DELAPORTE Chloé, « Chapitre 3. La logique de champ. L’ambition nomothétique du 
champ cinématographique », dans La culture de la récompense. Compétitions, festivals et 
prix cinématographiques, sous la direction de DELAPORTE Chloé. Saint-Denis, Presses 
universitaires de Vincennes, « Culture et Société », 2022, p. 109-173. URL: 
https://www.cairn.info/la-culture-de-la-recompense--9782379242380-page-109.htm 
https://ulaval.on.worldcat.org/oclc/1347439386 

 
Semaine 11 : 27 mars 2024 
Diffusion en mode continu (streaming) / Plateformes / Piratage / Économie du streaming / 
GAFAN / Séries web  

• CHANTEPIE, Philippe et Thomas PARIS, « Les enjeux contemporains », Économie du 
cinéma, Paris : Éditions La découverte, 2021, p. 89-110. 

• MÉNARD, Marc, « Systèmes de recommandation de biens culturels. Vers une production 
de conformité ? », Les Cahiers du numérique, vol. 10, no 1, 2014, p.69-94.  

 
 
 
 
 

https://cdn-contenu.quebec.ca/cdn-contenu/adm/min/culture-communications/publications-adm/acces-information/demandes-acces/2022/2204001-001-document.pdf
https://cdn-contenu.quebec.ca/cdn-contenu/adm/min/culture-communications/publications-adm/acces-information/demandes-acces/2022/2204001-001-document.pdf
https://cdn-contenu.quebec.ca/cdn-contenu/adm/min/culture-communications/publications-adm/acces-information/demandes-acces/2022/2204001-001-document.pdf
https://www.cairn.info/revue-reseaux-2019-5-page-47.htm
https://www.cairn.info/la-culture-de-la-recompense--9782379242380-page-109.htm
https://ulaval.on.worldcat.org/oclc/1347439386
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Semaine 12 : 3 avril 2024 
Documentaire / Cinéma indépendant / DIY / Industries des effets spéciaux 

• Association des documentaristes du Canada, Tracer la voir pour la production d’impact au 
Canada, Téléfilm Canada, En ligne : https://telefilm.ca/fr/etudes/doc-tracer-la-voie-pour-
la-production-dimpact-au-canada  

• CURTIN, M. and J. VANDERHOEF (2015), A Vanishing Piece of the Pi: The 
Globalization of Visual Effects Labor. Television & New Media, 16(3), p. 219-239. 
https://doi.org/10.1177/1527476414524285  

 
Semaine 13 : 10 avril 2024 
Régulation / Marchés mondiaux / Diversité culturelle  

• ROUSSELIÈRE, Damien, « Cinéma et diversité culturelle : le cinéma indépendant face à 
la mondialisation des industries culturelles », dans Horizons philosophiques, volume 15, 
numéro 2, printemps 2005, p. 101–123. https://doi.org/10.7202/801295ar  

• THÉORET, Yves, « Petite histoire de la reconnaissance de la diversité des expressions 
culturelles », dans THÉORET, Yves (dir.), David contre Goliath. La Convention sur la 
protection et la promotion de la diversité des expressions culturelles de l’UNESCO, 
Montréal, Éditions Hurtubise HMH, 2009 p.16-50.  

 
Semaine 14 : 17 avril 2024 
Retour sur la session 
 
Semaine 15 : 24 avril 2024 
Examen final (25%) / Remise du TP#2 (25%) 
  

https://telefilm.ca/fr/etudes/doc-tracer-la-voie-pour-la-production-dimpact-au-canada
https://telefilm.ca/fr/etudes/doc-tracer-la-voie-pour-la-production-dimpact-au-canada
https://doi.org/10.1177/1527476414524285
https://doi.org/10.7202/801295ar


 5 

Modalités d’évaluation 
 
Examen de mi-session (25%) (évaluation sommative) 
Examen sur table visant à évaluer le niveau de compréhension des contenus du cours. 
 
Examen final (25%) (évaluation sommative) 
Examen sur table visant à évaluer le niveau de compréhension des contenus du cours. 
 
Études de cas (2) (25%) (évaluation formative) 
Réflexion théorique prenant pour appui les contenus et problématiques vus en classe. Cinq pages 
de compte rendu et d’analyse (interligne et demi, Times New Roman, taille 12pt). Doit inclure une 
bibliographie.  
TP 1 : 28 février 
TP 2 : 24 avril 
 
 
Utilisation de l’intelligence artificielle (IA) générative conformément aux consignes de 
chaque évaluation : 
Les personnes étudiantes doivent prendre connaissance des consignes spécifiques à chaque 
évaluation prévue dans le cours pour valider l’utilisation permise ou interdite de l’IA générative. 
Lorsque cette utilisation est permise, les personnes étudiantes doivent s’assurer de respecter les 
attentes en matière de citation et de référence. Une utilisation de l'IA générative qui n’a pas été 
autorisée dans les consignes d’une évaluation ou qui n’est pas mentionnée ou citée correctement 
constitue une infraction relative aux études selon le Règlement disciplinaire à l’intention des 
étudiants et étudiantes de l’Université Laval. Le non-respect de cette exigence constitue une 
infraction relative aux études et pourrait mener à l’application des sanctions prévues au Règlement 
disciplinaire. 
 
 

Ressources 
 
Un espace qui présente les nombreux documents, sources d'information et ressources électroniques 
en études cinématographiques de la Bibliothèque : 
https://www.bibl.ulaval.ca/explorer-par-discipline/etudes-cinematographiques  
 
 

Réserve du cours 
 
https://ulaval.on.worldcat.org/courseReserves/course/id/20407670  
 
N.B. : 
Toute absence non justifiée à une évaluation se verra automatiquement pénalisée par un échec. 
 
 
  

https://www.bibl.ulaval.ca/explorer-par-discipline/etudes-cinematographiques
https://ulaval.on.worldcat.org/courseReserves/course/id/20407670
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Bibliographie complémentaire 
 
ADORNO, T. W. et M. HORCKHEIMER, « La production industrielle de biens culturels », in La 
dialectique de la raison. Paris : Gallimard, 2015 [1947], p. 179-221. 
Réserve : Cote B 3279 H811 P568 1983 F 
 
BALE, Françis. Les médias. Paris : Les Presses Universitaires de France, coll. « Que sais-je ? », 
2020. 
 
BAUDRILLARD, Jean. La société de consommation. Paris : Éditions Denoël, coll. Folio/essais, 
2003. 
 
BAUDRILLARD, Jean. “The Ecstasy of Communication”. in Foester, Hal (dir.). The Anti 
Aesthetic: Essays on Postmodern Culture. Seattle: Bay Press, 1983: 126-133.  
 
BENHAMOU, F. et J. FARCHY (2009), Droit d’auteur et copyright, Paris : La Découverte. 
 
BENJAMIN, Walter, « L’œuvre d’art à l’époque de sa reproductibilité technique », dans Œuvres, 
III. Paris : Gallimard, 2000 [1939], p. 269-316.  
Réserve : Cote PT 2603 B468 A1 2000 F 3 
 
BELTON, John, “Digital 3D Cinema: Digital Cinema’s Missing Novelty Phase”, dans Film 
History: An International Journal, Vol.24 (2), 2012, p. 187-195. 
 
BENSON-ALLOTT, Caetlin, Killer Tapes and Shattered Screens: Video Spectatorship from VHS 
to File Sharing, Berkeley: University of California Press, 2013.  
 
CRISP, Virginia, Film Distribution in the Digital Age, London: Palgrave Macmillan UK, 2015, 
doi: 10.1057/9781137406613  
 
CUBITT, Sean, Distribution and Media Flows. Cultural Politics, 1(2), 2005, p. 193-213. 
 
ELSAESSER, Thomas, “Afterword - Digital Cinema and the Apparatus: Archaeologies, 
Epistemologies, Ontologies”, dans B. BENNETT, M. FURSTENAU et A. MACKENZIE (dir.), 
Cinema and Technology: Cultures, Theories, Practices, Basingstoke England / New York: 
Palgrave Macmillan, 2008, p. 226-240. 
 
ENTICKNAP, Leo, Moving Image Technology: From Zoetrope to Digital, London: Wallflower, 
2005. 
 
EVANS, D. S. et R. SCHMALENSEE (2016), Matchmakers. The New Economics of Multisided 
Platforms, Boston: Harvard Business Review Press. 
 
GARCIA, Thibault, Qu’est-ce que le « virtuel » au cinéma ?, Paris : L’Harmattan, 2009. 
 



 7 

GUBBINS, Michael, “Digital Revolution: Active Audiences and Fragmented Consumption”, dans 
D. IORDONAVA et S. CUNNINGHAM (dir.), Digital Disruption: Cinema Moves On-Line, Saint 
Andrews, UK: St Andrews Film Studies, 2012. 
 
HAGENER, Malte, Vinzenz HEDIGER et Alena STROHMAIER (dir.), The State of Post-Cinema: 
Tracing the Moving Image in the Age of Digital Dissemination, London: Palgrave Macmillan, 
2016. 
https://ulaval.on.worldcat.org/oclc/965142377 
 
HANSEN, Mark B. N., New Philosophy for New Media, Cambridge, London: MIT Press, 2004. 
 
HENRARD, Pascal et Patrick PIERRA, Guide du marketing de contenu. Du journalisme de 
marque à la publicité native : pourquoi et comment transformer une marque en média. Montréal : 
Éditions Infropresse, 2015. 
 
HOLT, J. et K. SANSON (dir.). (2014). Introduction: Mapping Connections. Dans Connected 
viewing: selling, streaming, & sharing media in the digital era (p. 1-15). New York / London : 
Routledge, Taylor & Francis Group. 
https://ulaval.on.worldcat.org/oclc/864899467 
 
JOST, François (dir.). 50 fiches pour comprendre les médias. Paris : Bréal, 2e édition, 2012. 
 
KESSOUS, E., « L’économie de l’attention et le marketing des traces », Actes du colloque Web 
social, communautés virtuelles et consommation, 79e congrès international de l’ACFAS, Chaire 
de relations publiques et communication marketing - UQAM, Université de Sherbrooke, 11 mai 
2011, p.69-79. En ligne : 
http://www.crpcm.uqam.ca/pages/docs/centres/cmark/ACFAS_428_Actes_ComMkg_2011.pdf 
 
KLINGER, Barbara, Beyond the Multiplex: Cinema, New Technologies, and the Home, Berkeley: 
University of California, 2006. 
 
KONSTAN, J. A. et J. RIEDL (2012, 24 septembre). Deconstructing Recommender Systems: 
How Amazon and Netflix predict your preferences and prod you to purchase. IEEE Spectrum. 
 
LEMIEUX, Philippe, L'image numérique au cinéma, Laval : Éditions les 400 coups, 2002. 
  
MANOVITCH, Lev, The Language of New Media, Massachusetts: MIT Press, 2001.  
 
MELLET, Kevin, « Marketing en ligne », Communications, 2011/1, n° 88, p. 103-111. 

 
MÉNARD, Marc (2014), “The concept of the industrial channel in the domain of culture, 
information and communication: a French speciality?” Canadian Journal of Communication, vol. 
39, no 1, p.73-88. 
 
MÉNARD, Marc. Éléments pour une économie des industries culturelles. Montréal : SODEC, 
2004. 
 

https://ulaval.on.worldcat.org/oclc/965142377
https://ulaval.on.worldcat.org/oclc/864899467
http://www.crpcm.uqam.ca/pages/docs/centres/cmark/ACFAS_428_Actes_ComMkg_2011.pdf
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MÉNARD, Marc. Systèmes de recommandation de biens culturels. Les Cahiers du numériques, 
10, 2014. 
 
MONDOUX, André, Histoire sociale des technologies numériques de 1945 à nos jours, Québec : 
Éditions Nota Bene, 2011. 
 
O’FALT, C. et G. WINFREY, “Gold Rush: How Subscription Streaming Could Change Home 
Entertainment Forever”, dnas IndieWire, 23 décembre 2016. Récupéré de 
https://www.indiewire.com/2016/12/subscription-streaming-video-on-demand-
homeentertainment-vod-1201747639/  
 
ORTEGA Y GASSET, José, Méditation sur la technique, Paris : Éditions Allia, 2017 [1933]. 
 
STENGER, Thomas et Alexandre COUTANT. « Les réseaux sociaux numériques : des discours 
de promotion à la définition d’un objet et d’une méthodologie de recherche », in Hermes, no 44, 
février 2010 : 209-228. 
 
THROSBY, D. (2001), Economics and Culture, Cambridge: Cambridge University Press. 
https://ulaval.on.worldcat.org/oclc/300934666 
 
TOUSSAINT DESMOULINS, Nadine. L’économie des médias. Paris : Les Presses 
Universitaires de France, coll. « Que sais-je ? », 2015. 
 
TRELANI, Matteo, « Recontextualisation : Ce que les médias numériques font 
aux documents audiovisuels », dans Réseaux, 177, 2013, p. 233-258.  
Récupéré à https://doi.org/10.3917/res.177.0233  
 
VAN DIJK, J.  (2013), The Culture of Connectivity. A Critial History of Social Media, Oxford: 
Oxford University Press, p.24-44 (228 p.) 
 

https://www.indiewire.com/2016/12/subscription-streaming-video-on-demand-homeentertainment-vod-1201747639/
https://www.indiewire.com/2016/12/subscription-streaming-video-on-demand-homeentertainment-vod-1201747639/
https://ulaval.on.worldcat.org/oclc/300934666
https://doi.org/10.3917/res.177.0233

